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Themenplan

Herausforderung Softwareprojekt — Strategie, Auswahl und
erfolgreiche Einflihrung

13.00 - 13.30 UHR BEGRUSSUNG UND VORSTELLUNGSRUNDE

13.30 - 14.00 UHR SOFTWAREPROJEKTE: TRENDS UND HERAUSFORDERUNGEN

e Trends & aktuelle Entwicklungen bei Softwareprojekten
e  Warum scheitern Softwareprojekte?

14.00 - 15.30 UHR SOFTWAREPROJEKTE - WIE KANN ES GEHEN?
1.  Strategie & Vorbereitung

—  Ziele und Rahmenbedingungen:
Welche Bestandteile und Erfolgsfaktoren sollten in einem
Softwareprojekt beriicksichtigt werden?

—  Welche Abhangigkeiten kann es geben?
2.  Projektaufsatz

— Aufsatz eines Projektmanagements:
Von Wasserfall bis agil: Welche Methode paBt zu welchem
Projekt?

— Planung:
Welche Phasen sollte ein Projekt bis zur erfolgreichen
Einfihrung durchlaufen und wie sind diese zu gestalten?
(Analyse & Design, Systemauswahl, Umsetzung und
Optimierung)

— Anbieterauswanhl:
Methoden & Erfolgsfaktoren

3. Umsetzung

Voraussetzungen fur Anforderungs- und zeitgerechte Umsetzung:
—  Prozesse und Prozessmanagement

— Implementierung mit Schnittstellenmanagement, Datenmigration
und Testmanagement bis zum GolLive

15.30 - 15.45 UHR KAFFEEPAUSE
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Fortsetzung Themenplan

Herausforderung Softwareprojekt — Strategie, Auswahl und
erfolgreiche Einflihrung

15.45-16.30 UHR BREAK-OUT ROOMS
e  Worauf es ankommt:
Die wesentlichen Hebel in einem Softwareprojekt

e  Deep Dive Anbieterauswahl:
Welche Bewertungskriterien flihren zu einer passenden Auswahl flr
Ihr Unternehmen?

e  Weitere Themen je nach Wunsch und Bedarf der Teilnehmer

16.30 -17.00 UHR AUSTAUSCH: GEMEINSAME ABSCHLIESSENDE
DISKUSSIONSRUNDE ZU DEN ERARBEITETEN THEMEN

17.00 UHR GEPLANTES ENDE
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